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comunicato stampa 8.2.2008

· Babygella partner dell’iniziativa Le immagini della fantasia dal 24 febbraio al 24 marzo  2008 presso l’Arengario di Monza. Obiettivo: invogliare i più piccini alla lettura attraverso il potere delle immagini.

Il marchio Babygella si lega da anni ad iniziative volte ad avvicinare il mondo dell’arte e della cultura ai bambini e alle loro famiglie, attraverso percorsi innovativi e progetti “a misura di bambino” che prevedono spazi dedicati, strumenti pensati ad hoc e promozione di mostre ed eventi indirizzati ai più piccini. 

La mostra Le immagini della fantasia, il primo appuntamento di Babygella per l’anno 2008, riconferma questo obiettivo. Il marchio Rottapharm si lega così ad un’iniziativa – in calendario all’Arengario di Monza dal 24 febbraio al 24 marzo – che coinvolge bambini e adulti in un percorso fantastico tra fiabe, leggende e racconti di ogni parte del mondo, narrati con il linguaggio dell’arte. L’obiettivo dell’iniziativa è infatti quello di invogliare i più piccoli alla lettura attraverso il potere evocativo delle immagini, in un percorso che si snoda fra il registro didattico e quello ludico. Gli illustratori sono tutti personaggi di spicco nel panorama della letteratura internazionale per l’infanzia.

Babygella sostiene con entusiasmo ogni attività che possa promuovere e incentivare l’educazione all’arte e al bello dei più piccoli: una semplice immagine realizzata da autori sensibili può raccontare molto più delle parole e stimolare la naturale curiosità del bambino, accompagnandolo poi per tutta la vita. Ciascuno di noi ricorda ancora i libri di favole letti da bambino, ricchi di immagini di principesse e draghi, castelli e streghe che rimarranno impresse nella memoria di ogni adulto. Ecco perché è importante sostenere iniziative che favoriscono la cultura dell’illustrazione d’autore, primo passo verso l’apprezzamento dei libri, prerogativa di tutti i bambini che vengono guidati nel mondo della carta stampata con intelligenza e sensibilità.

Babygella, che ha a cuore la salute e l’igiene del bambino dalla nursery in poi, si fa spesso portavoce o sostenitore di percorsi culturali indirizzati al pubblico più giovane. Insieme alla Scoperta dell’Arte è il progetto che meglio riassume la filosofia di Babygella. 

Il primo appuntamento risale al 2004 al Museo Archeologico Nazionale di Napoli con la creazione del primo percorso didattico permanente in un museo italiano: un percorso per immagine e parole con testi e disegni firmati dalla scrittrice e illustratrice  Chiara Rapaccini. 

Nel 2005 il progetto ha visto il coinvolgimento del Museo Poldi Pezzoli di Milano con un percorso guidato attraverso audioguide bilingue italiano / inglese per guidare i piccoli utenti attraverso le sale del museo, ricchissime di oggetti e opere d’arte. Sempre nel 2005, in collaborazione con il Comune di Monza, Babygella ha contribuito alla realizzazione del libro I Re del Mondo – ovvero la Corona Ferrea rubata scritto da Roberto Piumini, con illustrazioni di Gianni De Conno. Grazie al sostegno di Babygella, il libro è stato distribuito gratuitamente ad oltre 4.000 ragazzi delle scuole pubbliche e private di Monza, e utilizzato per importanti campagne in ambito pediatrico.

Babygella ha inoltre voluto e sostenuto la realizzazione del cortometraggio Il Fazzoletto Arancione, diretto dal regista Paolo Lipari, rivolto ai bambini in età scolare. Il film, distribuito gratuitamente a tutte le scuole elementari della Lombardia, insegna ai bambini un nuovo modo di leggere le opere pittoriche.

Nel 2006 è stata realizzata la sorprendente video-installazione di Studio Azzurro La Pozzanghera. Micro-paesaggio interattivo per bambini che, con il suo magico alternarsi delle quattro stagioni accompagnate dalle relative suggestioni visive, ha richiamato in soli due mesi  10.000 visitatori nella sede dell’Arengario di Monza.

Nel 2007 Babygella ha legato il suo nome alla mostra tenutasi presso il Serrone della Villa Reale di Monza Il Murale di Milwaukee di Keith Haring. In un corner dedicato, creato in occasione della mostra, i giovani visitatori hanno potuto sperimentare le loro abilità artistiche e linguistiche. 25 carte da gioco in formato maxi riportavano un vocabolo in lingua inglese, corrispondente ad un’immagine presente sul murale, che i bambini dovevano riconoscere e ridisegnare sulla loro carta.
Babygella – marchio del Gruppo Rottapharm – è la linea di prodotti per l’igiene e la cura del bambino, leader in farmacia. A base di ingredienti naturali, consigliati dal pediatra e venduti esclusivamente in farmacia, i prodotti Babygella sono il frutto di un costante lavoro di ricerca; la produzione segue elevatissimi standard di qualità, con controlli chimici e microbiologici del tutto simili a quelli farmaceutici.
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